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«La historia se repite, ya que la industria tabacalera esta tratando
de vender a nuestros hijos la misma nicotina en unos envases
distintos. Esta industria se dirige activamente a las escuelas, los
nifios y los jovenes con nuevos productos que, en esencia, son
veneno con sabor a golosina. ;Como pueden hablar de reduccion
de dafios cuando estan dirigiendo a los nifios la mercadotecnia
de estos peligrosos productos que son sumamente adictivos?»
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Introduccion: la creacion
de un entorno que fomenta
la aceptacion por parte de

los jovenes

La mayoria de los consumidores de tabaco se inician cuando son nifios o adultos
jovenes, y quienes son consumidores de tabaco en algiin momento de su vida tienen
mas probabilidades de engancharse antes de los 21 afos.

La industria se esfuerza por llegar a los nifios y jovenes para
sustituir a sus clientes que abandonan el tabaco o mueren. Y
lo consigue: se calcula que 37 millones de niiios de entre 13 y
15 afios consumen tabaco (1) y, a nivel mundial, en la mayoria
de paises que disponen de mediciones el uso de los productos
electrénicos de la industria es mas prevalente entre los
jovenes que en las generaciones mayores.

En la Region de Europa de la OMS, los cigarrillos electrénicos
han superado en popularidad a los convencionales, ya que el

32 % de los jévenes de 15 afios encuestados declararon haberlos
consumido alguna vez, y el 20 % sefialaron haberlo hecho en los
Ultimos 30 dias (2).

La gama de productos que utiliza la industria para atraer a los
jovenes se ha ampliado considerablemente, y abarca desde los
cigarrillos, puritos y shishas hasta productos mas novedosos
como los cigarrillos electrdnicos, productos de tabaco calentado
y bolsas de nicotina. El uso de aditivos y productos aromatizados,
de disefios elegantes y de envases e imagenes orientados a

los nifios hace que productos con potencial adictivo ganen
atractivo entre los jévenes. Las empresas actian con rapidez para
lanzar nuevos productos que eluden o no estan previstos en la
legislacion vigente, y utilizan todos los medios a su alcance para
ampliar su cuota de mercado antes de verse afectados por las
normativas.

Una de las tacticas que utiliza la industria consiste en presentar
muchos productos de nicotina como «mas inocuos» que los
cigarrillos, lo que puede provocar que los responsables de
formular las politicas y los consumidores pasen por alto que la
nicotina es adictiva y perjudicial por si misma, sobre todo para los
nifios y los jovenes.

Por ejemplo, los cigarrillos electrénicos con nicotina son
perjudiciales para la salud y sumamente adictivos. Aunque no se
conocen del todo sus efectos a largo plazo sobre la salud, si se

ha determinado que generan sustancias toxicas, algunas de las
cuales es sabido que son carcindgenas, y otras que incrementan
el riesgo de afecciones cardiacas y pulmonares. Ademas, el uso
de cigarrillos electrdnicos puede afectar al desarrollo del cerebro,
y con ello provocar trastornos de aprendizaje y ansiedad en los
jovenes (3).

La industria tabacalera y otras industrias conexas siguen
utilizando numerosas tacticas para enganchar a los jévenes, y con
ello mantenery ampliar el negocio del tabaco, por ejemplo:

® ellanzamiento de nuevos productos, que a menudo ofrecen
sabores y disefios orientados a los nifios, desde personajes de
dibujos animados hasta disefios elegantes de alta tecnologia;

* larealizacién de camparias de mercadotecniay la venta de
estos productos cerca de las escuelas, exponiéndolos a la
altura de los ojos de los nifios cerca de aperitivos, dulces o
bebidas azucaradas;

® las actividades de mercadotecnia de estos productos en
espacios digitales, como los medios sociales, los servicios
de emisi6n en directo y las plataformas de juegos, asi
como la obtencién del respaldo de personas influyentes y
celebridades;

* el patrocinio de eventos dirigidos a jovenes, en particular
acontecimientos deportivos y conciertos, asi como de
programas escolares;

* larebaja de los precios de los cigarrillos electrénicos
desechables, realizando promociones del tipo «compre uno
y llévese dos», y la venta de cigarrillos sueltos para hacerlos
asequibles a los nifios y jovenes;

* elreparto gratuito de muestras o articulos con nombres de
marcas de la industria tabacalera y otras industrias conexas;

* larebaja de la percepcion sobre el poder adictivo y los
posibles riesgos para la salud;

* laoposicidn a las regulaciones que reduzcan la demanda de
productos de tabaco y nicotina, en particular entre los jovenes;
y

e lafinanciacion de grupos de fachaday el intento de llevar a
cabo actividades de responsabilidad social corporativa para
mejorar la percepcion de la industria por parte de los jovenes.

Por desgracia, estas tacticas estan funcionando. En todo el
mundo existen pruebas que ponen de manifiesto una aceptacion
alarmante de algunos productos por parte de los nifios, como los
cigarrillos electrénicos. Las iniciativas de la industria tabacalera
estan logrando crear una nueva generacion de jovenes que
fuman, vapean, chupan bolsas de nicotina o consumen rapé.



La industria disena
productos que atraen alos
ninos y los promociona con
una mercadotecnia agresiva

Existen documentos internos de la industria tabacalera que datan del decenio

de 1970 en los que se pone de manifiesto que, desde hace tiempo, las empresas
del sector consideran a los nifios y jovenes como «fumadores de sustitucion»y
«prefumadores», asi como un mercado fundamental para sostener su negocio y el
futuro de sus marcas.

En la actualidad, la industria tabacalera y otras industrias Las plataformas digitales son mas dificiles de supervisary
conexas disponen de mas productos y canales de comunicacion regulary ofrecen a la industria diversas posibilidades para

que nunca para tratar de llegar a los jovenes. Estas industrias subvertir las prohibiciones sobre publicidad, promociény
siguen fabricando y vendiendo unos productos que es patrocinio del tabaco, para llegar de manera directa a los
ampliamente conocido que atraen a nifios y jovenes, entre jovenes e incluso para venderles directamente sus productos.
ellos productos de tabaco calentado, bolsas de nicotina 'y Las consecuencias son evidentes: una encuesta realizada a
cigarrillos electronicos. Las empresas disefian estos productos jovenes de entre 15y 30 afios en cuatro paises que restringen la
para que gusten a los jovenes, y luego los promocionan con una publicidad del tabaco puso de manifiesto que el 85 % de ellos
mercadotecnia agresiva, en particular en entornos digitales que estaba expuesto a publicidad de cigarrillos electrénicos a través
permiten llegar facilmente al piblico objetivo. de mdltiples plataformas de medios de comunicacion, y que

unas mayores tasas de exposicion estaban relacionadas con
unas tasas superiores de consumo de cigarrillos electrénicos (4).
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Los anuncios de la industria tabacalera llegan a millones de
jovenes a través de Instagram, Facebook, Xy TikTok

Segun el informe #SponsoredByBigTobacco de Campaign for Tobacco-Free Kids, los contenidos que
promocionan cigarrillos electronicos, bolsas de nicotina y productos de tabaco calentado de British
American Tobacco y Philip Morris International han sido visualizados mas de 3400 millones de veces en
las plataformas de medios sociales. El contenido de la mercadotecnia de las marcas Vuse, Velo e IQ0OS
ha llegado a mas de 150 millones de jévenes menores de 25 afios (5).



Diseno y sabores de los productos

En los Gltimos afios, la industria ha acelerado la introducciény
las actividades de mercadotecnia de productos aromatizados

en todas las regiones. Diversas investigaciones confirman que el
sabor es uno de los principales motivos que llevan a los jovenes
a probar los cigarrillos electrénicos y otros productos de nicotina
y tabaco (6,7). Ante la falta de restricciones legales, la industria

tabacalera y otras industrias conexas fabrican y venden productos

de una amplia variedad de sabores, entre ellos de frutas y
golosinas. Hay cigarrillos electronicos de, al menos, 16 000
sabores distintos.

La industria encuentra formas de eludir las prohibiciones de
sabores:

la industria subvierte las prohibiciones sobre el tabaco
aromatizado reformulando el producto, pero ofreciendo un
atractivo similar, o lanzando accesorios como capsulas de
sabores o inserciones en los paquetes de cigarrillos. Una revision
sistematica de las investigaciones disponibles sobre el consumo
de cigarrillos con capsulas de sabores revel6 que estos productos
se asocian con los mas jovenes (8).

e Las encuestas dirigidas a los jovenes sugieren que estos
prefieren los productos aromatizados: tanto la Encuesta
nacional anual de 2023 de los Estados Unidos sobre
tabaquismo y jévenes (9) como un estudio de 2022 sobre
los jovenes de Australia (10) revelaron que casi 9 de cada 10
personas que en ese momento eran usuarias de cigarrillos
electrénicos consumian productos aromatizados.

® Los sabores mantienen enganchados a los jovenes: otra
investigacion realizada en los Estados Unidos de América
descubri6 que mas del 70 % de los jovenes que utilizaban
cigarrillos electronicos dejarian de usarlos si solo existieran
productos con sabor a tabaco (11).

Los productores de cigarrillos electrénicos fabrican productos

de formas muy variadas, por ejemplo, con disefios que parecen
juguetes, caramelos o bebidas dirigidas a los nifios, ademas

de utilizar personajes de dibujos animados o bien usar disefios
elegantes y de alta tecnologia en ediciones limitadas, lo que
atrae a los jovenes. Asimismo, existen muchos cigarrillos
electronicos disefiados para ser usados de forma discreta, que se
comercializan como tales. Algunos de estos productos pueden
integrarse en sudaderas, o bien hacerse pasar por boligrafos,
pintalabios o relojes a fin de poder ocultarlos, sobre todo a los
profesores y padres, y utilizarlos en lugares donde estd prohibido
fumary usar cigarrillos electronicos.

La industria tabacalera y otras industrias conexas interfieren
activamente en la formulacion de politicas de salud publica
relacionadas con estos productos, sugiriendo que son
alternativas de menor riesgo para los fumadores adultos o
que ayudan a dejar de fumar. Las investigaciones sugieren una
realidad distinta: en todas las regiones de la OMS, las tasas de
consumo de cigarrillos electrénicos de los nifios de entre 13

y 15 afios son superiores a las de los adultos (12). Asimismo,

la mayoria no han sido consumidores de tabaco: un estudio
realizado en los Estados Unidos reveld que casi tres cuartas
partes de los usuarios de cigarrillos electrénicos de entre 18 y 24
afios nunca habian fumado un cigarrillo combustible (13).
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el 85 % de j6venes deentrel5y
30 estaba expuesto a publicidad
de cigarrillos electronicos a
través de multiples plataformas
de medios de comunicacion, y
unas mayores tasas de exposicion
estaban relacionadas con unas
tasas superiores de consumo de
cigarrillos electronicos.

Mercadotecnia omnipresente

La publicidad, la promocién y los patrocinios estan orientados
hacia los jévenes y se encuentran cada vez mas en contextos
digitales populares entre este publico. La industria elude las
prohibiciones nacionales en este ambito utilizando publicidad
digital transfronteriza en plataformas de alcance mundial
como Instagram y TikTok. Ademas, esta experimentando con la
mercadotecnia a través de plataformas digitales emergentes,
como el Metaverso. Los productos promocionados van desde
los cigarrillos, los bidis o tabaco sin humo hasta los cigarrillos
electrénicos, los productos de tabaco calentado y las bolsas de
nicotina.

La exposicion a estas plataformas influye en el comportamiento.
Un estudio reveld que el uso diario de una plataforma de
medios sociales entre estudiantes de secundaria iba asociado

a un aumento del 3,8 % del riesgo de consumo actual de
cigarrillos electrénicos, y que el riesgo se elevaba al 6,1 % entre
los estudiantes de secundaria (14). Otro estudio constaté que
cada hora diaria adicional que pasaban en la plataforma los
estudiantes universitarios de primer curso iba asociado a un
aumento del 4,6 % en la probabilidad de consumir cigarrillos
electrénicos a lo largo de la vida (15).
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A continuacion se dan algunos ejemplos de
mercadotecnia selectiva del tabaco:

e anuncios pagados o paginas que llevan la marca de la empresa
en los medios sociales;

e promocién pagada de productos por parte de influencers que
tienen a nifios y jovenes entre sus seguidores en los medios
sociales y las plataformas de juegos; el caracter remunerado
de estas relaciones no siempre se revela, y algunas empresas
tabacaleras han sido denunciadas por utilizar a influencers
mas jovenes de lo que establecen las directrices que
supuestamente han asumido de manera voluntaria;

¢ publicidad por emplazamiento de productos, por ejemplo,
representaciones de productos de tabaco en programas
emitidos en directo que son populares entre los jévenes de 15
a 24 afios, las cuales se mas que duplicaron en 2022 y llegaron
a casi 25 millones de jévenes (16); imagenes de consumo de
productos de tabaco y cigarrillos electrdnicos, prevalentes en
los medios de entretenimiento, incluidos algunos videojuegos
populares (17); y programas de television dirigidos a
adolescentes y adultos jévenes, como Stranger Things, que se
emiten en directo en plataformas de alcance mundial (16); las
investigaciones sugieren que esta exposicion va asociada a
una mayor familiarizacion de los jévenes con estos productos
y una mayor susceptibilidad a su consumo;

e patrocinio de festivales de musica, que pueden dar a conocer
los productos del tabaco y de empresas conexas entre el
publico joven; en estos eventos pueden ofrecerse muestras
gratuitas (18);

® patrocinio de eventos que tienen lugar en linea, como deportes
electrdnicos o festivales; y

® cuentas en plataformas como Facebook e Instagram que
parecen centradas en temas relacionados con el estilo de vida,
como la musica o los deportes; algunas de estas cuentas dan
prioridad a mensajes de empresa, por ejemplo informacion
sobre diversidad y politicas medioambientales.

Patrocinio deportivo

e El patrocinio deportivo ayuda a aumentar el reconocimiento
y el atractivo de una marca. Por ejemplo, el patrocinio de la
Férmula 1 permite a las empresas tabacaleras promocionar sus
mensajes y marcas entre seguidores cada vez mas jovenes de
este deporte a través de los videos de las carreras, los medios
sociales y otras actividades promocionales relacionadas con
el deporte (19). También llegan hasta los espectadores de la
serie de telerrealidad de Netflix Formula 1: La emocion de un
Grand Prix, aunque no sean espectadores del deporte en si.

El patrocinio del equipo McLaren F1 ayuda a British American
Tobacco a promocionar su marca de cigarrillos electronicos,
Vuse, en paises como la India, donde estan prohibidos.



Responsabilidad social empresarial

La industria tabacalera y otras industrias conexas también
utilizan las actividades vinculadas a la responsabilidad social
empresarial para dar a conocer su marca y mejorar su reputacion
entre el publico joven.

e Enalgunos paises, la industria patrocina becas académicas
o la construccién de escuelas para fomentar sentimientos
positivos y distraer la atencion de su explotacion de los
jovenes.

e Enalgunos paises, la industria ha puesto en marcha camparias
contra el consumo de tabaco y cigarrillos electrénicos entre los
jovenes. Las investigaciones realizadas demuestran que estas
campairias no son eficaces para reducir la intencién de los
jovenes de consumir tabaco o cigarrillos electronicos, e incluso
pueden tener el efecto contrario (20). Estas campafias también
pueden inducir a los jovenes a tener actitudes mas favorables
hacia las empresas tabacaleras.

e Laindustria patrocina competiciones mundiales para jovenes,
como la Conrad Challenge, dirigida a adolescentes de 13 a 18
afios (21) y la BAT’s Battle of the Minds, dirigida a estudiantes
universitarios (22). También patrocina eventos e instalaciones
deportivas, con lo que consigue que los jévenes se familiaricen
con las empresas tabacaleras y sus productos.

Tacticas de venta

Las tacticas de venta y fijacion de precios ayudan a garantizar
que los productos sigan siendo accesibles y asequibles para los
jovenes.

e Loscigarrillos sueltos (23), las bolsas de nicotina y los
cigarrillos electronicos desechables de un solo uso (24) hacen
que estos productos sean mas asequibles para nifios y jovenes.

® Las prohibiciones de venta a menores pueden ser eludidas por
vendedores sin escripulos, tanto en tiendas fisicas como a
través del comercio electrénico y el comercio inmersivo.

® Los servicios de reparto como UBER Eats, que distribuye
cigarrillos electrénicos en Sudafrica (25), pueden facilitar el
acceso de los jovenes a estos productos.

® Enun gran nimero de paises hay informes de menores de 18
anos a los que se venden productos de tabaco y nicotina o se
les ofrecen muestras gratuitas. En 87 paises que participaron
en la Encuesta Mundial sobre Tabaquismo en Jovenes entre
2014y 2018 se informd de que entre el 0,4 %y el 22,7 % de
los adolescentes de 13 a 15 afios habian recibido un producto
de tabaco gratuito de un representante de una empresa
tabacalera (26).
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En 87 paises, entre 2014y
2018, se informo de que entre
el0,4%yel22,7% de los
adolescentes de 13 a 15 aios
habian recibido un producto
de tabaco gratuito de un
representante de una empresa
tabacalera.



Ejemplos de tacticas de mercadotecnia de la
industria en todo el mundo

En 2021, la BAT Nigeria Foundation se asoci6 con el National
Youth Service Corps, un programa del gobierno federal
dirigido a jovenes empresarios agricolas (27).

La China National Tobacco Corporation ha construido o
patrocinado escuelas en China (28) y Africa (29).

En Jamaica, una filial de British American Tobacco, Carreras,
ofrece becas econémicas a estudiantes de diversos institutos y
universidades (30).

En Colombia, Philip Morris International (PMI) patrocind el
Festival Estéreo Picnic 2023, uno de los festivales de musica
mas importantes de Sudamérica, y organizo un concurso
con la marca BONDS-by-1QOS en el que las personas que
compraban el dispositivo podian ganar una entrada al evento
(31).

La empresa india de tabaco sin humo DS Group desarrollé y
promociond un anuncio mévil ludificado para su producto
de extension, el caramelo Pass Pulse. El logotipo del grupo
DS ocupa un lugar destacado en el juego, lo que fomenta

las asociaciones con las conocidas marcas de tabaco de la
empresa.

® Una de las mayores empresas de cigarrillos de Indonesia
lleva a cabo una campafia centrada en la musica electronica,
incluso en el Metaverso, para promocionar indirectamente una
de sus marcas de cigarrillos (32).

e En el Pakistan, British American Tobacco se asocié con la
empresa de radiodifusion digital Spotify para promocionar
sus productos Velo en las plataformas de Spotify, Instagram y
Facebook, con contenidos patrocinados y publicidad de pago
(33).

® EnSuiza, la industria tabacalera financié y apoyé una
campafa que animaba a los votantes a oponerse a las
restricciones sobre la publicidad del tabaco, concebidas para
proteger a los nifios. Sin embargo, el resultado del referéndum
fue favorable a las restricciones propuestas (34).

Para hacer frente a la mercadotecnia de los productos de tabaco,
los productos de nicotina (distintos de los medicamentos) y otros
productos relacionados, los gobiernos deben aplicar restricciones
o una prohibicion general a la publicidad, la promociony el
patrocinio del tabaco. Dichas medidas deberian aplicarse a todas
las categorias de productos de tabaco, productos de nicotina
(distintos de los medicamentos) y otros productos relacionados, y
deberian aplicarse a todos los medios de comunicacion.
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Sin una prohibicion estricta de la publicidad, la promocion y el patrocinio
del tabaco, los jovenes estan expuestos al mercadeo de la industria

La industria lleva mucho tiempo utilizando el deporte, la misica, el cine y la television para introducir marcas nocivas en
la vida de los jévenes; los medios sociales han proporcionado a la industria nuevas formas de atraer al piblico joven e

interactuar con él.

México

En este post promocional de los cigarrillos electrénicos
de un minorista mexicano se muestra una imagen
alterada digitalmente de Guillermo Ochoa, portero de
la seleccion mexicana. En la leyenda se lee: «Que no

te coman las ansias en este Mundial, date un respiro
vapeando como los grandes».(35)

Indonesia

Esta imagen de Naruto, un popular personaje de anime,
se utiliza para comercializar cigarrillos electrénicos. En la
leyenda se lee: «Naruto acaba de perseguir a Aegis Solo
2, ¢por qué no lo haces tu? ot Venga, vamos a probar las
olas y a presumir de HC [el cigarrillo electrénico] y sus

productos GeekVape.»(36)

Fuente: Facebook de GeekVape Indonesia.

!‘, Rapltal Smoka & Vapar « 1 beakio Clty, Mexics

Fuente: Instagram de Kapital Smoke & Vapor.

India

Cartel de la pelicula «Shehzada» en el que aparece

el actor y productor Kartik Aaryan fumando. Miraj
Cinemas es propiedad de la empresa Miraj, dedicada a
la venta de tabaco sin humo.

@ mirajcinemas - Follow
¥ Original ausho

| 9' mirajcnemas Jab #5reizada
A P anyega, saath mein power- packod
action bhi loyegs.

Ao you reay bo witnes 67
Releasing in 2 cays ot your nearcst

Qv H

38 likes

Legin

Fuente: Twitter de mirajcinemas.

Nota: los ejemplos aqui expuestos fueron recogidos por Tobacco Enforcement and Reporting Movement
(https://termcommunity.com/), un sistema de seguimiento de medios digitales que proporciona pruebas
de mercadeo de productos de tabaco y nicotina en plataformas de medios sociales y sitios web de noticias.



La industria utiliza
mensajes y mensajeros
enganosos para influir en
la opinion publica y atraer
a los jovenes

La industria tabacaleray otras industrias
conexas elaboran cuidadosamente

SUS mensajes para presentarse como
beneficiosas para la sociedad. Esto sirve
a dos propdsitos.

En primer lugar, algunos de estos mensajes tienen especial
resonancia entre las generaciones mas jovenes, interesadas

en la sostenibilidad, los derechos humanos y el bien comun.
Afirmar que contribuyen al progreso en estas areas puede crear
percepciones favorables entre las generaciones mas jovenes.

En segundo lugar, la industria tabacalera y otras industrias
conexas pueden convencer a los encargados de formular politicas
y a la opinién publica de que tienen un impacto neto positivo en
la sociedad. Si estos grupos creen que la industria beneficia a la
salud publica, la economia o el medio ambiente, es mas probable
que las instancias normativas les apoyen y que la industria

pueda conseguir lo que quiere, en Gltimo término: vender mas
productos adictivos y mortiferos.
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He aqui algunos de los mensajes que estas industrias utilizan para
tratar de influir en la opinidn publica, y algunos datos que los
cuestionan.

Mensaje de la industria:

«Somos sostenibles».

Muchas grandes empresas tabacaleras se posicionan como
referentes en ESG (sigla en inglés de criterios ambientales,
sociales y de gobernanza) (37). Participan en las evaluaciones
ESG que tienen mas probabilidades de darles una calificacién
positiva, y no en las que les darian una mala calificacién (38).
La industria también intenta lavar su reputacion haciendo
publicidad de iniciativas medioambientales simplistas, como
programas para plantar arboles o limpiar colillas de cigarrillos,
que pueden generar una atencién positiva pero tienen poco
impacto.

En realidad:
® eltabaco causa estragos en el planeta en cada una de las
etapas de su cadena de suministro;

e casi todos los filtros de los cigarrillos contienen plasticos
téxicos de un solo uso y son una de las principales fuentes de
contaminacion por plasticos; y

e |os productos electrénicos de la industria tabacalera y otras
industrias conexas generan una cantidad cada vez mayor de
residuos toxicos de plastico, metal y pilas.

Mensaje de la industria:

«Ayudamos a la sociedad
a través de nuestras obras de

caridad y nuestras donaciones».

La industria tabacalera participa en actividades de
«responsabilidad social empresarial» relacionadas con el socorro
en casos de desastre, el medio ambiente, la educacion, el
desarrollo, etc., con el objetivo de presentarse como una industria
responsable. Si logra que los medios de comunicacién se hagan
eco de estas actividades, asi como de cualquier apoyo por parte
del gobierno o colaboracion con este, la industria puede llegar a
un amplio publico de consumidores, entre ellos los jovenes.

En realidad:

® el consumo de tabaco cuesta al mundo aproximadamente
USD 1,4 billones en dafios econémicos (39) y causa mas de
8 millones de muertes al afio, ademas de dafiar al medio
ambiente y perpetuar la pobreza, todo lo cual supera con
creces cualquier donacion monetaria o labor benéfica que

pueda realizar la industria.

Dia Mundial Sin Tabaco 2024

Mensaje de la industria:

«Estamos reduciendo el dano

que provocan los cigarrillos».

La industria tabacalera y otras industrias conexas promueven
laidea de la «reduccion de dafios» para tratar de convencer a

los consumidores de la seguridad de los cigarrillos electrénicos,
los productos de tabaco calentado y las bolsas de nicotina,

todos ellos productos adictivos y nocivos. La publicidad de

estos productos, en la que se da a entender que con de «riesgo
reducido», recuerda el modelo de afirmaciones pasadas
engafiosas de la industria tabacalera sobre la reduccion de dafios
del tabaco a través de filtros en los cigarrillos y de cigarrillos con
«bajo contenido de alquitran».

En realidad:

® mientras que no hay pruebas suficientes de que estos nuevos
productos sean eficaces para ayudar a los fumadores a
dejar de fumar, cada vez queda mas demostrado que estos
productos nuevos y emergentes conllevan sus propios
riesgos, y la mayoria de los usuarios acaban convirtiéndose en
consumidores dobles, lo que es mas perjudicial, y

¢ laindustria tabacalera tampoco muestra un compromiso serio
para poner fin a la venta de cigarrillos y continGa promoviendo
su consumo entre los jévenes.

En 2018, Philip Morris
International (PMI) afirmo
ue estaba renunciando a los
cigarrillos y creando un «futuro
ibre de humo». La campaiia
arecia estar disefiada para
comercializar el producto de
abaco calentado IQOS de PMI
entre los consumidores. PMI
ha difundido este mensaje a
ravés de campanas publicitaria
y articulos de opinién enlos
medios de comunicacionen
una amplia gama de paises ().

»



Mensaje de la industria:

«Los cigarrillos electronicos,

los productos de tabaco
calentado y las bolsas de
nicotina estan destinados
unicamente a fumadores
adultos que no pueden dejar de
fumar de ninguna otra manera».

La industria tabacalera y otras industrias conexas suelen insistir
en que estos nuevos productos, supuestamente elaborados
para reducir dafios, no estan disefiados ni se anuncian para los
jovenes.

En realidad:

e cadavez hay mas pruebas de que estos productos se
comercializan como productos de consumo y a menudo estan
dirigidos a los jovenes;

e |os sabores a dulces y frutas de estos productos, los disefios
atractivos para nifios y jévenes y una comercializacion
generalizada en los medios sociales estan enganchando a
jovenes de todo el mundo, y

® |os datos muestran que las tasas de consumo de cigarrillos
electrénicos son mas altas entre los grupos de edad mas
jovenes que entre los de mayor edad en todas las regiones
de la OMS, y que los jévenes que consumen cigarrillos
electrdnicos tienen casi tres
veces mas probabilidades
de consumir cigarrillos
tradicionales mas adelante

NENIEXEMIR

rapido aumento en el uso de estos _

productos por parte de los jovenes ().
TN
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La industria tabacaleray otras industrias conexas tratan de
influir en la opinion y la politica desacreditando la ciencia
probada y financiando o difundiendo pseudociencia.

La industria tabacalera y otras industrias conexas han financiado directa e indirectamente a cientificos, investigadores,
grupos de presion con buenos contactos y personas que han formado parte de determinadas entidades, y que disponen
por lo tanto de informacion privilegiada, para poner en entredicho pruebas cientificas que muestran que sus productos
son nocivos. Durante décadas, la industria tabacalera ha mentido y falsificado a sabiendas la base empirica sobre el dafio
del tabaco, el dafio del humo de tabaco ajeno y los «beneficios» de varios productos innovadores, como los cigarrillos

con «bajo contenido de alquitran» y con filtro. También han financiado el patrocinio de revistas, formaciones médicas

y eventos para audiencias cientificas y del &mbito de la salud. En 2024, Philip Morris International financié una serie de
cursos en Medscape para dejar de fumar en los que se describian los productos de nicotina como «productos relativamente
inofensivos». La serie fue cancelada posteriormente a raiz de las fuertes protestas por parte de las comunidades cientificay
médica.

La industria tabacalera hace todo esto para sembrar dudas entre los encargados de la formulacion de politicas y el piblico
sobre el potencial dafiino de sus productos y conseguir asi que se aplique una menor regulacién sobre estos. Y es que

una menor regulacién puede hacer que sus productos sean mas asequibles y que mas personas puedan acceder a ellos,
incluidos los jovenes. Las empresas tabacaleras también generan datos engafiosos, o patrocinan la produccidon de estos,
sobre su propia importancia econémica, sobre la diferencia entre sus contribuciones a los ingresos tributarios y los dafios
que sus productos causan a la salud publicay a la sociedad y sobre el vinculo entre los impuestos sobre el tabaco y su
comercio ilicito.

Através de aliados y grupos fachada suelen introducirse investigaciones engafiosas y desinformacion entre las
comunidades académicas y de salud pUblica, entre los encargados de la formulacién de politicas y entre los medios de
comunicacion.

La industria tabacalera y otras industrias conexas utilizan mensajeros falaces para difundir esta informacién engafiosa. Por
estar cada vez mas aisladas y excluidas de los canales y agrupaciones de los sectores publico y privado, y por no tener el
respaldo y la comprension del publico, la industria tabacalera y otras industrias conexas necesitan crear grupos fachada y
cultivar aliados que actien en su interés.

Estos grupos pueden clasificarse en terceras partes, grupos fachada o grupos de estrategia de posverdad (astroturfing) (42).




La industria tabacalera
trabaja para influir

en politicas que
protegerian a los jovenes

La industria tabacalera y otras industrias conexas no escatiman en gastos para

evitar, obstruir, derrotar, debilitar y retrasar la accion gubernamental a todos los
niveles destinada a dar prioridad a la juventud, la salud humana, el bienestar
economico y la integridad ambiental por encima de sus ganancias.

Para socavar la voluntad y la capacidad politicas, emplean
estrategias para influir en los procesos legislativos

y reglamentarios a nivel nacional, subnacional e
intergubernamental. Esto incluye exagerar la importancia
econdmica de la industria; manipular la opinién publica con
miras a engafiar y presionar a funcionarios para que acudan a
reuniones, hagan concesiones e incluso entren en alianzas; crear
grupos fachaday buscar aliados; manipular datos cientificos,

e intimidar mediante litigios 0 amenazar con ellos. Los actores
de la industria tabacalera consiguen a veces manipular tanto
decisiones como a instituciones, a expensas de la salud publica.

OMS/%mpaﬁa mundialide injerenciaide laiindustria tabacalera.

VL

A nivel nacional, la industria tabacalera trata de influir en
personas que ocupan puestos ejecutivos y de crear divisiones
entre ministerios, en particular entre los de la salud y los de
comercio, finanzas y agricultura y ganaderia, con miras a crear
canales para promover sus propios intereses. Entre las estrategias
clave que utiliza se encuentran las de:

1. pagar para mejorar su mejor reputacion;

2. utilizar grupos de presion para obtener un mejor acceso a los
encargados en la toma de decisiones;

3. hacer actuar a terceras partes con una mejor reputacion
como grupos de presion en su nombre;

4. exagerar suimportancia econémica;

5. utilizar la intimidacion y las amenazas con litigios;

redactar legislacion;y

asistir a reuniones/comités de reglamentacion.
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Litigios

La industria utiliza la amenaza con litigios o entabla de hecho litigios para intimidar a los encargados de la formulacion de
politicas con miras a que cancelen, retrasen o debiliten medidas para el control del tabaco o propongan incluso medidas
ineficaces. Los tribunales nacionales defienden cada vez mas la aplicacién de medidas estrictas de control del tabaco,
como las advertencias sanitarias graficas de gran tamafio o el empaquetado neutro, haciendo referencia a menudo al
Convenio Marco de la OMS para el Control del Tabaco (CMCT de la OMS). A nivel internacional, las sentencias se suelen
dictar a favor de los derechos y obligaciones de los paises de proteger la salud de sus ciudadanos.

Mas recientemente, las empresas tabacaleras y sus partidarios han desafiado leyes y regulaciones particularmente
importantes para la proteccidn de los jovenes relacionadas con los aditivos en los cigarrillos, los productos de tabaco
calentado, los cigarrillos electronicos y las bolsas de nicotina (43). Por ejemplo:

® en el Brasil, un grupo de presion tabacalero con miembros de la British American Tobacco, Japan Tobacco
International y Philip Morris International esta impugnando la reglamentacion para prohibir el uso de ciertos aditivos

en productos de tabaco, y

¢ enlrlanda, tres empresas de Philip Morris International y dos filiales de British American Tobacco han impugnado una
directiva de la UE por la que se prohiben aromas caracteristicos en productos de tabaco calentado (44, 45).

A nivel subnacional, la industria tabacalera y otras industrias
conexas se dirigen a los Gobiernos estatales, provinciales,
municipales y a otros Gobiernos locales que pueden tener
restricciones mas débiles y una menor capacidad para aplicar
politicas sobre grupos de presidn y conflictos de intereses.

En Indonesia, la descentralizacion ha dado lugar a grandes
variaciones en todo el pais en la adopcidn y aplicacién de
medidas para reducir el tabaquismo y la exposicién al humo
de tabaco ajeno (45).

Una serie de municipios, hoteles y empresas en Grecia,
Espafia y otros paises han sido certificados como «libres de
humo», muchos de ellos con la ayuda de PMI, empresa que
esta tratando de redefinir el concepto de «libre de humo» para
promover el uso del nocivo producto de tabaco calentado
IQOS. (47, 48).

A nivel intergubernamental, la industria tabacalera trata de
establecer alianzas con organismos de las Naciones Unidas
para interferir en la aplicacién del CMCT de la OMS socavando
posiciones compartidas sobre la reduccién del consumo

de tabaco y nicotina y limitando sus interacciones con las
empresas tabacaleras y otras empresas conexas, con miras a
perturbar la adopcion de decisiones y a legitimarse. Al influir
a ese nivel, la industria tabacalera y otras industrias conexas
pueden suprimir las iniciativas multilaterales para promover la
salud y crear obstaculos a los avances a nivel nacional.

® Las principales empresas tabacaleras fundaron, financian y

participan en la Eliminating Child Labour in Tobacco Growing
Foundation. Sus interacciones con organismos de las Naciones
Unidas y autoridades nacionales pueden obstaculizar la
verdadera rendicién de cuentasy el progreso en la lucha
contra el trabajo infantil, al tiempo que ayudan a las empresas
tabacaleras a pulir su reputacién aprovechando una cuestidn

que es importante para las generaciones mas jovenes (48).

Smoke-Free
Environment
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Politica de proteccion: articulo 5.3

En la actualidad hay 183 Partes en el CMCT de la OMS, lo que representa mas del 90 % de la poblacién mundial. Mediante
la aplicacién del articulo 5.3 del tratado, las Partes se comprometen a proteger sus politicas frente a la interferencia de

la industria tabacalera. Las Partes han acordado formas de poner fin a la interferencia de la industria tabacalera sobre la
base de cuatro principios:

existe un conflicto fundamental e irreconciliable entre los intereses de la industria tabacalera y los intereses de las
politicas de salud publica;

al tratar con la industria tabacalera o con quienes trabajan para promover sus intereses, las Partes deberian ser
responsables y transparentes;

las Partes deberian exigir a la industria tabacalera y quienes trabajan para promover sus intereses que funcionen y
actdien de manera responsable y transparente, y

debido a que sus productos son letales, no se deberian conceder incentivos a la industria tabacalera para que
establezcan o lleven a cabo sus negocios.

En la Declaracién de Panama, adoptada en la reciente décima reunion de la Conferencia de las Partes en el CMCT de

la OMS (COP10), se reitera el conflicto fundamental e irreconciliable entre los intereses de la industria tabacalera y los
intereses de la salud publica y se deja clara la necesidad de coherencia entre las politicas de los distintos Gobiernos para
cumplir con los requisitos del articulo 5.3.

Organizaciones juveniles de todo el mundo participaron en la COP10 bajo el lema unificado «Global Youth Voices» (Voces
de la juventud mundial) para transmitir un poderoso mensaje: «Las generaciones futuras os recordaran como aquellos
que les dieron protecciéon o como aquellos que les fallaron y les pusieron en peligro». (50)

Conclusi

La industria tabacalera y otras industrias conexas siguen e Los jovenes han pedido a los gobiernos que protejan a las
atrayendo a los jovenes hacia una posible adiccion de porvida a generaciones actuales y futuras, y que la industria tabacalera y
productos nocivos. otras industrias conexas respondan por los dafios que causan.
e Laindustria llega a los jovenes a través de la mercadotecnia Soluciones
tradicional en !05 paises donde esta pen:mitido hacerlo, ) e Los gobiernos deberian implementar en su totalidad el CMCT
aunque también se dirige a ellos a través de mercadotecnia de la OMS, y en particular han de:

digital transfronteriza y de representaciones en los medios de

] _ : 5 i . -
entretenimiento en los paises que restringen la mercadotecnia implementaryy hacer cumplir todas las prohibiciones

sobre publicidad, promocién y patrocinio del tabaco y

del tabaco. . - i . ,
las directrices adicionales relacionadas con el articulo
* También llega a los jovenes por medio de las artes, 13, adoptadas en la décima Conferencia de las Partes
los deportes y los proyectos de responsabilidad social en febrero de 2024, para abordar la mercadotecnia
corporativa. digital y transfronteriza y la representacion del tabaco

¢ Laausencia de politicas para reducir el consumo de tabaco
y la adiccidn a la nicotina, la debilidad de las politicas y las
deficiencias en su implementacién e imposicidn favorecen que
la industria siga enganchando a las nuevas generaciones.

e Laindustria trata de llegar a todos los niveles y todos los
sectores de la gobernanza.

® Una de las principales razones por las que los jovenes siguen
desprotegidos, 0 menos protegidos de lo que deberian, es la
interferencia de la industria en las politicas de salud.

14

en los medios de entretenimiento (estas directrices

estan disefiadas para ayudar a los gobiernos a adoptar
medidas rapidas para proteger a los nifios y los jovenes);
los reguladores deberian exigir responsabilidades a la
industria, los comercializadores, las plataformas digitales

y los propietarios de los medios de comunicacion por el
incumplimiento de las leyes nacionales sobre la publicidad,
promocidn y patrocinio del tabaco;
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Fuente: Campaign for Tobacco-Free Kids.

» incrementar los precios y los impuestos del tabaco, la ® Los gobiernos deberian exigir responsabilidades a las
nicotinay otros produ§tos de consumg conEEXOSf,a fin de industrias tabacaleras y otras industrias conexas, incluso
hacerlos menos asequibles para los nifios y los jovenes; imponiendo sanciones econémicas, por:

, por:

» prohibir la venta de estos productos a los nifios; y » los dafios que causan a la salud y al medio ambiente;

» aplicar el articulo 5.3 a todos los niveles, adoptando un » los costes de salud, medioambientales y econémicos
enfoque que abarque a tOdOF! gobierno a fin de evitar que derivados de la produccién, comercializacién y uso de los
laindustria influya en las politicas. productos de la industria; y

J
) , ) » las practicas de mercadotecnia engafiosa y otras

Los gobiernos deberian tomar medidas contra los productos 'y actuaciones corporativas que socavan las politicas sobre

la mercadotecnia orientados claramente a atraer a los jovenes: salud publica y medio ambiente.

» desde 2018, la Administracion de Alimentos y

Medicamentos de los Estados Unidos viene emitiendo
cartas de advertencia a fabricantes, distribuidores y
minoristas en linea que venden liquidos electrénicos

con un etiquetado y/o una publicidad que se asemejan a
productos alimenticios orientados a nifios, como golosinas,
galletas 0 zumos, o que usan imagenes que imitan dibujos
animados (51);

Los jovenes y los padres reclaman actuar con urgencia b

Muchos jévenes saben del impacto negativo de la industria en temas que les preocupan, a saber: la salud fisica y mental,
la sostenibilidad, la contaminacién por plasticos, la devastacién del medio ambiente y el cambio climatico, el trabajo
infantil, la pobreza y la desigualdad. Los productos de la industria tabacalera y otras industrias conexas matan a millones
de personas cada afio, y sus actividades siguen perjudicando a las nuevas generaciones de nifios y jovenes.

Grupos juveniles de todo el mundo instan a sus gobiernos nacionales a aplicar medidas que prevengan el consumo
de tabaco y la adiccién a la nicotina, y han reclamado que las empresas tabacaleras rindan cuentas y respondan
econdémicamente por los dafios pasados, presentes y futuros derivados de sus actividades (52).

También hay grupos de padres, tales como los Padres Contra el Vapeo de los Estados Unidos (https://www.
parentsagainstvaping.org/), la Red PaPaz de Colombia (https://entretodos.redpapaz.org/es/movilizaciones) y la
Asociacion Nacional de Padres de Kenya (53), que piden activamente a sus gobiernos que protejan a los nifios y jovenes
de la industria y sus productos adictivos.



https://entretodos.redpapaz.org/es/movilizaciones
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